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Блок 1.Дисциплины (модули) 213 213 7668 7668 1458 5157 1053 1338 24 70 44 15 627 108 30 72 64 16 739 189 27 82 86 30 666 108 22 64 80 26 496 126 30 72 90 38 772 108 23 66 78 27 513 144 27 76 86 33 669 108 22 72 90 25 497 108 8 24 24 8 178 54

Обязательная часть 128 128 4608 4608 818 3214 576 594 24 70 44 15 627 108 30 72 64 16 739 189 27 82 86 30 666 108 15 40 50 17 334 99 16 40 50 21 429 36 10 32 32 13 247 36 6 16 20 8 172

+ Б1.О.01 История России 2 1 5 5 36 180 180 86 58 36 2 28 14 2 28 3 20 20 2 30 36

+ Б1.О.02 Философия 2 3 3 36 108 108 6 66 36 3 6 66 36

+ Б1.О.03 Иностранный язык 12 9 9 36 324 324 45 207 72 4 14 5 89 36 5 20 6 118 36

+ Б1.О.04 Безопасность жизнедеятельности 1 3 3 36 108 108 6 102 3 6 102

+ Б1.О.05 Физическая культура и спорт 1 2 2 36 72 72 6 66 2 6 66

+ Б1.О.06 Основы российской государственности 1 2 2 36 72 72 17 55 2 6 8 3 55

+ Б1.О.07 Русский язык и культура речи 1 2 2 36 72 72 6 66 2 6 66

+ Б1.О.08 Право 2 3 3 36 108 108 6 75 27 3 6 75 27

+ Б1.О.09 Межкультурные коммуникации 1 2 2 36 72 72 6 66 2 6 66

+ Б1.О.10

Организация добровольческой (волонтёрской)
деятельности и взаимодействие с социально
ориентированными некоммерческими
организациями

2 2 2 36 72 72 6 66 2 6 66

+ Б1.О.11
Основы самоорганизации и саморазвития
личности

2 2 2 36 72 72 6 66 2 6 66

+ Б1.О.12
Основы противодействия экстремизму,
терроризму и антикоррупционная политика
Российской Федерации

3 3 3 36 108 108 21 60 27 3 8 10 3 60 27

+ Б1.О.13
Финансовая грамотность и финансовая
культура

1 3 3 36 108 108 6 66 36 3 6 66 36

+ Б1.О.14 Основы проектного менеджмента 2 3 3 36 108 108 23 58 27 3 8 12 3 58 27

+ Б1.О.15
Организация предпринимательской
деятельности

7 3 3 36 108 108 22 86 3 8 10 4 86

+ Б1.О.16 Математика 1 4 4 36 144 144 19 89 36 4 6 8 5 89 36

+ Б1.О.17 Основы математической обработки информации 2 4 4 36 144 144 25 92 27 4 8 12 5 92 27

+ Б1.О.18
Современные информационно-
коммуникационные технологии

2 2 2 36 72 72 6 66 18 2 6 66

+ Б1.О.19 Основы алгоритмизации и программирования 3 3 3 36 108 108 22 86 18 3 8 10 4 86

+ Б1.О.20 Информационные технологии в менеджменте 3 3 3 36 108 108 22 86 18 3 8 10 4 86

+ Б1.О.21 Введение в системы искусственного интеллекта 7 3 3 36 108 108 22 86 18 3 8 10 4 86

+ Б1.О.22 Экологическая экономика 5 3 3 36 108 108 22 86 3 8 10 4 86

+ Б1.О.23
Инклюзивная корпоративная культура
организации

5 2 2 36 72 72 21 51 2 8 10 3 51

+ Б1.О.24 Статистика 3 5 5 36 180 180 42 111 27 5 18 18 6 111 27

+ Б1.О.25 Экономическая теория 4 3 4 6 6 36 216 216 43 137 36 72 3 8 10 4 86 3 8 10 3 51 36

+ Б1.О.26 Теория менеджмента 3 2 6 6 36 216 216 12 177 27 54 3 6 102 3 6 75 27

+ Б1.О.27 Теория организации 4 3 5 5 36 180 180 42 111 27 36 2 8 10 3 51 3 8 10 3 60 27

+ Б1.О.28
Экономический анализ деятельности
предприятия

5 5 5 36 180 180 24 120 36 36 5 8 10 6 120 36

+ Б1.О.29 Бухгалтерский учет 4 3 3 36 108 108 22 86 36 3 8 10 4 86

+ Б1.О.30 Управленческие решения 5 3 3 36 108 108 22 86 36 3 8 10 4 86

+ Б1.О.31 Управление человеческими ресурсами 4 3 3 36 108 108 21 51 36 18 3 8 10 3 51 36

+ Б1.О.32 Управление изменениями 4 3 3 36 108 108 22 86 36 3 8 10 4 86

+ Б1.О.33 Финансы 3 3 5 5 36 180 180 42 111 27 54 5 18 18 6 111 27

+ Б1.О.34 Бизнес-планирование 6 6 7 7 36 252 252 41 175 36 72 7 16 16 9 175 36

+ Б1.О.35 Управление IT-проектами 5 3 3 36 108 108 22 86 36 3 8 10 4 86

+ Б1.О.36 Антикризисное управление 6 3 3 36 108 108 36 72 36 3 16 16 4 72

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 85 85 3060 3060 640 1943 477 744 7 24 30 9 162 27 14 32 40 17 343 72 13 34 46 14 266 108 21 60 66 25 497 108 22 72 90 25 497 108 8 24 24 8 178 54

+ Б1.В.01
Правовое регулирование маркетинговой
деятельности

4 3 3 36 108 108 21 60 27 18 3 8 10 3 60 27

+ Б1.В.02 Менеджмент качества 8 3 3 36 108 108 38 43 27 18 3 18 18 2 43 27

+ Б1.В.03
Бизнес-курс Максимум: "Выбор маркетинговой
стратегии предприятия"

8 4 4 36 144 144 24 120 72 4 18 6 120

+ Б1.В.04 Статистические исследования в маркетинге 4 2 2 36 72 72 21 51 18 2 8 10 3 51

+ Б1.В.05
Информационные ресурсы и технологии в
маркетинге

4 2 2 36 72 72 21 51 18 2 8 10 3 51

+ Б1.В.06 Современные маркетинговые технологии 7 3 3 36 108 108 22 86 18 3 8 10 4 86

+ Б1.В.07 Маркетинговые коммуникации 5 3 3 36 108 108 21 51 36 18 3 8 10 3 51 36

+ Б1.В.08 Digital-маркетинг 6 4 4 36 144 144 36 72 36 36 4 16 16 4 72 36

+ Б1.В.09 Социология маркетинга 5 3 3 36 108 108 22 86 36 3 8 10 4 86

+ Б1.В.10 Поведенческая экономика 7 5 5 36 180 180 42 111 27 36 5 18 18 6 111 27

+ Б1.В.11 Поведение потребителей 6 3 3 36 108 108 19 53 36 18 3 6 10 3 53 36

+ Б1.В.12
Маркетинговые исследования и ситуационный
анализ

8 8 7 7 36 252 252 45 180 27 72 7 18 18 9 180 27

+ Б1.В.13 Event-маркетинг 7 3 3 36 108 108 21 60 27 18 3 8 10 3 60 27

+ Б1.В.14 Стратегический маркетинг 7 6 6 36 216 216 43 146 27 54 6 18 18 7 146 27

+ Б1.В.15 Маркетинг-менеджмент 5 5 5 5 36 180 180 24 120 36 54 5 8 10 6 120 36

+ Б1.В.16 Управление продажами 7 4 4 36 144 144 23 94 27 36 4 8 10 5 94 27

+ Б1.В.17 Трейд-маркетинг 8 5 5 36 180 180 42 111 27 36 5 18 18 6 111 27

+ Б1.В.18 Ценообразование 5 3 3 36 108 108 22 86 36 3 8 10 4 86

+ Б1.В.19 Анализ рынка товаров и услуг 6 3 3 36 108 108 20 88 36 3 6 10 4 88

+ Б1.В.20 B2B маркетинг 6 3 3 36 108 108 19 53 36 18 3 6 10 3 53 36

+ Б1.В.ДВ.01 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.01 9 4 4 144 144 28 89 27 30 4 12 12 4 89 27

+ Б1.В.ДВ.01.01 Организация рекламной деятельности 9 4 4 36 144 144 28 89 27 30 4 12 12 4 89 27

- Б1.В.ДВ.01.02 Репутационный менеджмент 9 4 4 36 144 144 28 89 27 30 4 12 12 4 89 27

+ Б1.В.ДВ.02 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.02 8 3 3 108 108 38 43 27 18 3 18 18 2 43 27

+ Б1.В.ДВ.02.01 Планирование и прогнозирование в маркетинге 8 3 3 36 108 108 38 43 27 18 3 18 18 2 43 27

- Б1.В.ДВ.02.02
Планирование и прогнозирование на
предприятии

8 3 3 36 108 108 38 43 27 18 3 18 18 2 43 27

+ Б1.В.ДВ.03 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.03 9 4 4 144 144 28 89 27 30 4 12 12 4 89 27

+ Б1.В.ДВ.03.01 Региональный маркетинг 9 4 4 36 144 144 28 89 27 30 4 12 12 4 89 27

- Б1.В.ДВ.03.02 Маркетинг территорий 9 4 4 36 144 144 28 89 27 30 4 12 12 4 89 27

Блок 2.Практика 18 18 648 648 20 628 628 3 4 104 3 4 104 12 12 420

Обязательная часть 12 12 432 432 12 420 420 3 4 104 3 4 104 6 4 212

+ Б2.О.01(У) Учебная практика (Ознакомительная практика) 4 3 3 36 108 108 4 104 104 3 4 104

+ Б2.О.02(П)
Производственная практика (Технологическая
(проектно-технологическая) практика)

6 3 3 36 108 108 4 104 104 3 4 104

+ Б2.О.03(Пд)
Производственная практика (Преддипломная
практика (обязательная часть))

9 6 6 36 216 216 4 212 212 6 4 212

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 6 6 216 216 8 208 208 6 8 208

+ Б2.В.01(П)
Производственная практика (Профессионально-
маркетинговая практика)

9 3 3 36 108 108 4 104 104 3 4 104

+ Б2.В.02(Пд)
Производственная практика (Преддипломная
практика (часть, формируемая участниками
образовательных отношений))

9 3 3 36 108 108 4 104 104 3 4 104

Блок 3.Государственная итоговая аттестация 9 9 324 324 2 322 9 2 322

+ Б3.01
Выполнение и защита выпускной
квалификационной работы

9 9 36 324 324 2 322 9 2 322

ФТД.Факультативные дисциплины 7 7 252 252 83 169 2 8 10 3 51 3 10 18 80 2 16 16 2 38

+ ФТД.01 Основы военной подготовки 5 3 3 36 108 108 28 80 3 10 18 80

+ ФТД.02 История религий России 3 2 2 36 72 72 21 51 2 8 10 3 51

+ ФТД.03 Основы демографии 6 2 2 36 72 72 34 38 2 16 16 2 38
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