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Код Области профессиональной деятельности и (или) сферы профессиональной деятельности. Профессиональные стандарты

06 СВЯЗЬ, ИНФОРМАЦИОННЫЕ И КОММУНИКАЦИОННЫЕ ТЕХНОЛОГИИ

06.008 СПЕЦИАЛИСТ ПО ПРОИЗВОДСТВУ ПРОДУКЦИИ СЕТЕВЫХ ИЗДАНИЙ И ИНФОРМАЦИОННЫХ АГЕНТСТВ

06.043 СПЕЦИАЛИСТ ПО ИНТЕРНЕТ-МАРКЕТИНГУ

11 СРЕДСТВА МАССОВОЙ ИНФОРМАЦИИ, ИЗДАТЕЛЬСТВО И ПОЛИГРАФИЯ

11.005 СПЕЦИАЛИСТ ПО ПРОИЗВОДСТВУ ПРОДУКЦИИ ТЕЛЕРАДИОВЕЩАТЕЛЬНЫХ СРЕДСТВ МАССОВОЙ ИНФОРМАЦИИ

11.006 РЕДАКТОР СРЕДСТВ МАССОВОЙ ИНФОРМАЦИИ

11.008 СПЕЦИАЛИСТ ПО ПРОИЗВОДСТВУ ПРОДУКЦИИ ПЕЧАТНЫХ СРЕДСТВ МАССОВОЙ ИНФОРМАЦИИ

+ Основной Типы задач профессиональной деятельности

+ + авторский

+ + организационно-управленческий

+ + проектно-аналитический

+ + рекламно-информационный





- - - - Формы пром. атт. з.е. - Итого акад.часов
Курс 1

Семестр 1 Семестр 2

Курс 2

Семестр 3 Семестр 4

Курс 3

Семестр 5

-
Счита
ть в

плане
Индекс Наименование

Экза
мен

Зачет
Зачет с

оц.
КР

Экспер
тное

Факт
Часов в

з.е.
Экспер
тное

По
плану

Конт.
раб.

СР
Конт
роль

Пр.
подгот

з.е. Лек Пр КСР ОС СР
Конт
роль

з.е. Лек Пр КСР ОС СР
Конт
роль

з.е. Лек Пр КСР СР
Конт
роль

з.е. Лек Пр КСР ОС СР
Конт
роль

з.е. Конс ОС СР

Блок 1.Дисциплины (модули) 72 72 2592 2592 571 1580 441 340 22 54 64 24 533 117 17 54 72 19 359 108 22 72 90 27 459 144 11 42 42 11 229 72

Обязательная часть 35 35 1260 1260 246 843 171 152 22 54 64 24 533 117 11 26 44 13 259 54 2 8 10 3 51

+ Б1.О.01
Современная система медиапродуктирования и
тенденции развития мировой медиасреды

1 3 3 36 108 108 17 64 27 8 3 6 8 3 64 27

+ Б1.О.02
Правовое и этическое регулирование
медиасферы

1 2 2 36 72 72 17 55 8 2 6 8 3 55

+ Б1.О.03

Содействие развитию добровольчества
(волонтерства) и взаимодействие с социально-
ориентированными некоммерческими
организациями (медиаволонтерство)

1 2 2 36 72 72 17 55 14 2 6 8 3 55

+ Б1.О.04 Профессионально-личностное саморазвитие 1 2 2 36 72 72 6 66 2 6 66

+ Б1.О.05
Стратегическое лидерство и
командообразование

3 2 2 36 72 72 21 51 2 8 10 3 51

+ Б1.О.06
Межкультурное взаимодействие в современной
медиасфере

1 2 2 36 72 72 17 55 8 2 6 8 3 55

+ Б1.О.07
Профессиональный иностранный язык
(медиакоммуникации)

2 3 3 36 108 108 17 64 27 16 3 14 3 64 27

+ Б1.О.08

Современные технологии создания
медиатекстов, медиапродуктов и
коммуникационных продуктов и
медиакопирайтинг

1 3 3 36 108 108 17 55 36 8 3 6 8 3 55 36

+ Б1.О.09
Креативное медиапроектирование и реализация
медиапродуктов/коммуникационных продуктов

2 2 4 4 36 144 144 32 85 27 34 4 14 14 4 85 27

+ Б1.О.10
Социология медиакоммуникации и
медиапотребления (медиаэффекты и
медиапотребление)

1 2 2 36 72 72 17 55 8 2 6 8 3 55

+ Б1.О.11
Стейкхолдер-рилейшнз в стратегических
коммуникациях

2 2 2 36 72 72 17 55 10 2 6 8 3 55

+ Б1.О.12 Медиаэкономика 1 3 3 36 108 108 17 64 27 14 3 6 8 3 64 27

+ Б1.О.13 Управление интеллектуальной собственностью 2 2 2 36 72 72 17 55 16 2 6 8 3 55

+ Б1.О.14
Управление инфокоммуникационными
технологиями медиапроизводства

1 3 3 36 108 108 17 64 27 8 3 6 8 3 64 27

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 37 37 1332 1332 325 737 270 188 6 28 28 6 100 54 20 64 80 24 408 144 11 42 42 11 229 72

+ Б1.В.01 Медиаменеджмент 2 3 3 36 108 108 31 50 27 14 3 14 14 3 50 27

+ Б1.В.02 Медиабизнес 2 3 3 36 108 108 31 50 27 16 3 14 14 3 50 27

+ Б1.В.03 Продюсирование медиапроектов 3 3 3 36 108 108 21 51 36 10 3 8 10 3 51 36

+ Б1.В.04
Монетизация медиа и организация отдела
продаж в медиа

4 2 2 36 72 72 26 46 12 2 12 12 2 46

+ Б1.В.05
Коммуникационный медиаменеджмент и
медиамаркетинг

3 3 3 36 108 108 21 51 36 10 3 8 10 3 51 36

+ Б1.В.06
Разработка и реализация коммуникационной
стратегии

3 3 3 36 108 108 21 51 36 10 3 8 10 3 51 36

+ Б1.В.07 Интернет-маркетинг и веб-аналитика 4 3 3 36 108 108 26 46 36 12 3 12 12 2 46 36

+ Б1.В.08 Международные стратегические коммуникации 3 2 2 36 72 72 21 51 10 2 8 10 3 51

+ Б1.В.09 Психология медиакоммуникации и креатива 3 3 3 36 108 108 21 51 36 16 3 8 10 3 51 36

+ Б1.В.10
Разработка и управление авторскими
коммуникационными проектами

4 4 4 4 36 144 144 28 80 36 38 4 12 12 4 80 36

+ Б1.В.11

Правовое и этическое регулирование
искусственного интеллекта и больших данных
(нейронные сети и искусственный интеллект в
медиакоммуникациях)

3 2 2 36 72 72 21 51 10 2 8 10 3 51

+ Б1.В.ДВ.01 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.01 3 2 2 72 72 21 51 10 2 8 10 3 51

+ Б1.В.ДВ.01.01 Режиссура медиатекста 3 2 2 36 72 72 21 51 10 2 8 10 3 51

- Б1.В.ДВ.01.02 Сторителлинг в медиакоммуникации 3 2 2 36 72 72 21 51 10 2 8 10 3 51

+ Б1.В.ДВ.02 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.02 3 2 2 72 72 21 51 10 2 8 10 3 51

+ Б1.В.ДВ.02.01 SMM продвижение 3 2 2 36 72 72 21 51 10 2 8 10 3 51

- Б1.В.ДВ.02.02 Событийный маркетинг в медиасреде 3 2 2 36 72 72 21 51 10 2 8 10 3 51

+ Б1.В.ДВ.03 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.03 4 2 2 72 72 15 57 10 2 6 6 3 57

+ Б1.В.ДВ.03.01 Мультимедийное продюсирование 4 2 2 36 72 72 15 57 10 2 6 6 3 57

- Б1.В.ДВ.03.02 Видеопродакшн для социальных медиа 4 2 2 36 72 72 15 57 10 2 6 6 3 57

Блок 2.Практика 39 39 1404 1404 20 1384 1384 3 4 104 9 4 320 12 4 428 15 8 532

Обязательная часть 18 18 648 648 12 636 636 3 4 104 9 4 320 6 4 212

+ Б2.О.01(П)
Производственная практика (Профессионально-
творческая практика)

12 12 12 36 432 432 8 424 424 3 4 104 9 4 320

+ Б2.О.02(Пд)
Производственная практика (Преддипломная
практика (обязательная часть))

5 6 6 36 216 216 4 212 212 6 4 212

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 21 21 756 756 8 748 748 12 4 428 9 4 320

+ Б2.В.01(П)
Производственная практика (Практика по
получению профессиональных умений и опыта
профессиональной деятельности)

4 12 12 36 432 432 4 428 428 12 4 428

+ Б2.В.02(Пд)
Производственная практика (Преддипломная
практика (часть, формируемая участниками
образовательных отношений))

5 9 9 36 324 324 4 320 320 9 4 320

Блок 3.Итоговая аттестация 9 9 324 324 2 322 9 2 322
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+ Б3.01
Подготовка к процедуре защиты и защита
выпускной квалификационной работы

9 9 36 324 324 2 322 9 2 322

ФТД.Факультативные дисциплины 4 4 144 144 56 88 28 2 14 14 2 42 2 12 12 2 46

+ ФТД.01 Медиаэстетика 2 2 2 36 72 72 30 42 16 2 14 14 2 42

+ ФТД.02 Стрим-технологии в медиапроектировании 4 2 2 36 72 72 26 46 12 2 12 12 2 46
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